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Agenda

1)

2)

Keskeiset tapahtumat ja projektit:
Kansainvadlinen kasvu ja uudet myymalat
Tuotelanseeraukset

Myynti:

Markkinatilanteeseen nahden vahva liikkevaihdon kasvu
Kansainvdlinen myynti ja brandimyynti nousivat erittdin hyvin
Myynti Suomessa laski aavistuksen

Tulos:

Huomattavat panostukset kansainvdlistymiseen heikensivat tulosta
odotetusti
Henkilosto- ja markkinointikulut kasvoivat

Nakymat ja tilikauden jdlkeiset tapahtumat:
Loppuvuoden nadkymia tarkennettu

Seitseman uutta myymadldd Eurooppaan ja Yhdysvaltoihin vuoden
2011 toisella puoliskolla

Uusi painokone kayttoon lokakuussa
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Kauden tapahtumia

converse@Pmarimekkor

Nelja uutta Marimekko-
myymaldd avautui Crate and
Barrelin sisustustavarataloissa
Yhdysvalloissa.

Marimekon verkkokauppa
avautui Yhdysvalloissa.

Yhteisty0o Conversen kanssa
jatkuu.

Uusi myymald Vaasaan.
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New York, Madison Avenue (C&B)
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Chicago (C&B)
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San Francisco (C&B)
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Sign In . - 0 items in your bag

marimekko

Featured Nest Wear Carry Make Unfold Manmekko EXPLORE @ SEARCH Q

Marimekko, established in 1951,
is a Finnish textile and clothing

design company renowned for its
original prints and colors.

UNFOLD THE STORY

USA:n verkkokauppa
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Featured Nest Wear Carry Make Unfold Marimekko EXPLORE g SEARCH Q

WEAR © WOMEN o Kupera dress Kori dress o

Lasi dress
$215

Qverview Details Wash & Care

Slip into a Summer Day. This dress radiates happy
days. Mika Piirainen designed it to celebrate
Marimekko's 60-year anniversary. [tiransforms the
classic Galleria pattern by WVuokko Eskolin-Murmesniemi
into a modern, new look. The straight-cut dress
measures 33.57 long and has a round neck, cap
sleeves, and two front pockets. It's comfortable and fresh
in the marning, refined and elegant in the evening. The
Galleria Lasi is made with100% woven cotten and lined
with 65% cotton/35% nylon.

Raollover Image to Zoom Select Color . -

Daluct ke Select a color first... El

Quantity 1 Add to Bag

USA:n verkkokauppa
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Converse v Marimekko -mallisto, syksy 2011
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Vaasa
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Catwalk, syksyn 2011 vaatemallistoa
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Tuoteuutuuksia
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Mariskooli on saanut rinnalleen Marimaljan
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Markkinakatsaus

Maailmantaloudessa yleinen epavarmuus
kasvanut selvasti, markkinat epavakaat.

USA:n ja Euroopan kriisimaiden velkatilanteet
karjistyneet.
Suomessa odotettavissa vain loivaa

suhdannenousua, kuluttajien luottamus
heikentynyt.

Epavarmuudella voi olla vaikutusta kuluttajien
ostokayttaytymiseen ja ostovoimaan kaikilla
Marimekon markkina-alueilla.

marimekko




Brandimyynti kasvoi erittdain hyvin

Tammi-kesdakuussa 2011 brandimyynti* kasvoi
24 % ja oli 80 milj. eurca (65 milj. euroa).
48 % myynnistd tuli ulkomailta (46 %).

(1 000 euroa)

- Suomi

Skandinavia

41 330
6 030
6 492
8 123

17837

Keski- ja Eteld-Eurooppa
- Pohjois-Amerikka

Aasian-Tyynenmeren
alue

YHTEENSA 79 812

1-6/2011| 1-6/2010 | Muutos, %

35 095
6475
5275
7 052

10 718

64 615

* Arvio Marimekko-tuotteiden myynnistd kuluttajahinnoin mitattuna. Brandimyynti
lasketaan lisgdamalla yhtion oman vdhittdiskaupan liikkevaihtoon muiden jakelijoiden
arvioitu Marimekko-tuotteiden vahittaismyyntiarvo. Arvio on epavirallinen ja
perustuu Marimekon toteutuneeseen tukkumyyntiin naille jakelijoille, eikd se sisalld

arvonlisdaveroa. Tunnuslukua ei tilintarkasteta.

1-6/2011

1-6/2010
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Liikevaihto nousi kansainvalisen myynnin siivittamana

Liikevaihto kasvoi 7 % tammi-kesdkuussa 2011 ]
oli 34 milj. euroa (32 milj. euroa)

Kansainvdlinen myynti +24 %. Kasvu voimakasta Japanissa sekd Keski- ja Etela-Euroopassa.
suomi -0,4 %. Ilman edellisvuonna toteutettuja myyntipinta-alan muutoksia Helsingin
myymadloissa seka jalleenmyyntikentdssa tapahtuvia jakelustrategian mukaisia muutoksia kasvu
hyvallg, noin 3 %:n tasolla.

25 Milj. euroa

20

15

1-3 kk 4-6 kk 7-9 kk 10-12 KKk nparimekko




Liilkevaihto markkina-alueittain

1-6/2011

Vahittaismyynti Suomessa +1,0 %, tukkumyynti -2,8 %. Myynnin
kehitykseen vaikuttivat edellisvuonna toteutetut myyntipinta-alan
muutokset Helsingin myymadldissa seka jakelustrategian mukaiset
muutokset jalleenmyyntikentassa. Ilman ndiden vaikutusta
myynnin kasvu hyvallg, noin 3 %:n tasolla.

Myynti kasvoi voimakkaasti Japanissa ja Keski- ja Etela-Euroopassa
pddasiassa tukkumyynnin hyvan kehityksen myoéta. Myos uudet
myymalat lisasivat myyntia.

Laskutusvaluutassa mitattuna (padosin Yhdysvaltain dollari) kasvua
Pohjois-Amerikassa kertyi noin 17 %.

(1 000 euroa) 1-6/2011 | 1-6/2010 [ Muutos, % 1-6/2010

3 .
- uomi , o

Skandinavia

Keski- ja Etela-Eurooppa
- Pohjois-Amerikka
Aasian-Tyynenmeren alue

YHTEENSA
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Liikevaihto tuotelinjoittain

Laukkujen myynnin hyva kasvu johtui
valtaosin uusien myymaloiden
avausostoista. Tama selittaa osittain myos
vaatteiden ja sisustustuotteiden myynnin
kasvun.

(1 000 euroa) 1-6/2011 | 1-6/2010| Muutos, %

- Vaatetus

Sisustus

- Laukut

YHTEENSA

1-6/2011

1-6/2010
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Marimekko-myymalat

338 myymadldd® (81 myymalad) kesdkuun 2011 lopussa.

111

l M Aasian-Tyynenmeren alue
t Pohjois-Amerikka

M Keski-ja Etela-Eurooppa

MW Skandinavia

Suomi

2005 2006 2007 2008 2009 2010 11-2011

* Sisaltdd Marimekon omat vahittdismyymaldt, konseptimyymaldt sekd Crate and Barrelin

Marimekko- alat. .
arimekko-myymala marimekko:




Liiketulos laski odotetusti

Tammi-kesdkuussa 2011 liiketulos 0,4 milj. euroa tappiolla
Tulosta rasittivat huomattavat panostukset liikketoiminnan ja jakeluverkoston kehittdmiseen
Yhdysvalloissa. Kasvaneet henkilostokulut heikensivat myds kannattavuutta.
Markkinointikulut olivat merkittavasti suuremmat kuin vertailukaudella. Vertailukauden
kulut olivat poikkeuksellisen alhaiset. Myymadldavaukset ja yhtion juhlavuosi lisasivat kuluja.

Milj. euroa

5

4

1-3 kk 4-6 kk 7-9 kk 10-12 kk
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Investoinnit tammi-kesakuussa 3,2 milj. euroa

Liiketoiminnan kehittaminen Yhdysvalloissa
Uusien myymalatilojen rakentaminen ja kalustehankinnat
Tietojarjestelmat

Milj. euroa

1,8
1,6
A
1,2

1

1-3 kk 4-6 kk 7-9 kk 10-12 kk

marimekko




Avainluvut

Liikevainto, 1 OO0 euroa 34 049 31 755 13297

Liiketulos, 1 000 euroa -438 1811 -124.2 8 169

Liiketulos ilman kertaluonteisia
eria, 1 000 euroa -269 1811 -114.9 8 169

Kauden tulos, 1 000 euroa -308 1 363 -122.6 6072
Tulos/osake, euroa -0,04 0,17 -123,5 0,76
Liiketoiminnan rahavirta, 1 OO0 euroa -2 297 -064 4 559
Sijoitetun padoman tuotto (ROI), % -2,5 11,8 25,0
Omavaraisuusaste, % 71,1 78,9 73,8
Brandimyynti, 1 000 euroa 79 812 64 615 , 149 717
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Marimekko
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Nakymat

Yhtioé antoi osavuosikatsauksessaan 3.5.2011 seuraavan
nakyman: Marimekko-konsernin liikevaihdon arvioidaan
kasvavan noin 5-10 %, mutta liikevoiton heikkenevan
noin 40-60 % edellisvuoteen verrattuna.

Yhtio tarkentaa koko vuoden 2011 arviotaan aiemmin
annetun nakyman puitteissa arvioiden Marimekko-
konsernin liikevaihdon kasvun olevan annetun
vaihteluvalin alalaidassa, lahella 5 %, ja liikevoiton
heikkenemisen annetun vaihteluvadlin yldlaidassa (noin
50-60 % edellisvuoteen verrattuna).

marimekko




Tapahtumia kauden jalkeen

Uusi oma myymala avautui
Koopenhaminan lentokentalle.

Nelja uutta omaa myymadlaa
avautuu syksyn aikana:
Tukholma, Oslo, Lontoo ja New
YOIK.

Kaksi myymalaa avautuu Crate
and Barrelin tavarataloissa

Bostonissa ja Miamin alueella.

Uusi painokone kdaynnistyy
lokakuussa.
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Koopenhaminan lentokentta
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New Yorkin lippulaivamyymala, 5. Avenuen ja Broadwayn kulma
Grand opening 5.10.2011
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Uusi painokone kaynnistyy lokakuussa
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