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(1 000 euroa) 2013 2012 Muutos, %

Suomi 76 037 86 518 -12

Skandinavia 12 203 12 752 -4

Keski- ja Etelä-Eurooppa 16 467 16 872 -2

Pohjois-Amerikka 21 282 20 527 4

Aasian-Tyynenmeren alue 65 109 50 515 29

YHTEENSÄ 191 098 187 184 2
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2013 2012  Muutos, %

Liikevaihto, 1 000 euroa 94 007 88 471 6

Kansainvälinen myynti, 1 000 euroa 41 848 36 127 16
   kansainvälisen myynnin osuus liikevaihdosta % 45 41
Käyttökate (EBITDA), 1 000 euroa 6 854 5 573 23

Liikevoitto, 1 000 euroa 82 2 019 -96
Liikevoittomarginaali, % 0,1 2,3

Kauden tulos, 1 000 euroa -955 1 100
Tulos/osake, euroa -0,12 0,14

Liiketoiminnan rahavirta, 1 000 euroa 5 424 8 605 -37
Bruttoinvestoinnit, 1 000 euroa 2 353 7 582 -69
Sijoitetun pääoman tuotto (ROI), % -1,1 4,1
Omavaraisuusaste, % 55,5 54,6

Nettovelkaantumisaste (gearing), % 31,7 32,0
Vastuusitoumukset, EUR 1,000 37 365 39 986 -7
Henkilöstö kauden lopussa 502 535 -6
   joista ulkomailla 124 103 20

Brändimyynti, 1 000 euroa 191 098 187 184 2

   ulkomailla, 1 000 euroa 115 060 100 666 14
   kansainvälisen myynnin osuus, % 60 54
Myymälät & shop-in-shopit, kpl 133 108 23
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Kiitos 




