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Marimekko-lifestyle: Muoti, laukut & asusteet seka kodintuotteet

Muoti: 30 % liikevaihdosta Laukut & asusteet: 23 % liikevaihdosta Kodintuotteet: 47 % liikevaihdosta

i

Liikevaihto 2022: 166,5 milj. euroa

13.4.2023 © Marimekko



Paamarkkinat Pohjois-Eurooppa, Aasian-Tyynenmeren alue
ja Pohjois-Amerikka

- Verkkokauppa palvelee
asiakkaita 35 maassa.

- Noin 150 Mari yymalaa ja
shop-in-shopia, lippulaivamyymalat
Helsingissa, Tukholmassa, Tokiossa,
New Yorkissa ja Sydneyssa.

- Globaalit brandiyhteistyot
johtavien brandien kanssa.

- Marimekko-tuotteiden myyntia
kaiken kaikkiaan noin 40 maassa.
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marimekko

Jakelustrategian ytimessa Direct-to-Consumer

My@&s digitalisoituneessa liiketoiminnassa fyysisilla myymaloilla on tarkea rooli
sekd myyntikanavina etta brandikulttuurin sydamina, jotka osaltaan vauhdittavat my&ds verkkomyyntia

Direct-to-Consumer (DTC)
Jakelustrategian ytimessa

Marimekon oma ja partnereiden operoima

Fyysiset jdlleenmyyijat ja verkkokauppa ja monikanavainen vahittaismyynti Brandiyhteistyot
verkkokaupat

Strategiset globaalit ja
Valikoidut ja yha useammin lokaalit brandiyhteistyo6t
verkossa toimivat tunnettuuden
jalleenmyyijat liikketoiminnan ¢ _ - kasvattamiseksi seka
skaalaamiseksi ja uusien '} T ™ L (R Tl — lisensiointi lifestyle-
18l 28 ) @ valikoiman tdydentdmiseksi

8
= oo
| Focus offRetre Futurism
b P
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Taloudellinen kehitys vue




marimekko

Vuonna 2022 Marimekko kasvatti liikevaihtoaan, tulos ylsi hyvalle tasolle
erittain vahvasta vertailuvuodesta ja haastavasta markkinatilanteesta
huolimatta

 Vuonna 2022 liikevaihtomme kasvoi 9 % ja oli
166,5 milj. euroa (152,2).

« Suomessa liikkevaihto kasvoi 6 % ja
kansainvalisesti 14 %.

* Vertailukelpoinen liikevoittormme vuonna
2022 ylsi 30,4 miljoonaan euroon (31,2).

* Vertailukelpoinen liikevoittomarginaalimme oli
18,2 % (20,5).

13.4.2023 © Marimekko 7
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Liikevaihto vuonna 2022 kasvoi +9 % 166,5 milj. euroon (152,2)

Vahittaismyynnin hyva kehitys Suomessa ja kansainvilisen myynnin kasvu nostivat liikevaihtoa.
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166,5 Milj. euroa Muutos
152, 2022 2021 %
Suomi 98,2 92,3 6
Skandinavia 14,0 12,7 10
EMEA 16,0 12,9 24
Pohjois-Amerikka 8,0 8,4 -5
ﬁjjgaenn_meren alue B 26 17
+9 Kansainvélinen myynti 68,3 59,9 14
YHTEENSA 166,5 152,2 9
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Marimekon liikevaihto +9 %

vahittaismyynti +19 %
tukkumyynti edellisvuoden tasolla
lisenssituotot +19 %

Myynti Suomessa +6 %

vahittaismyynti +21 %
(vertailukelpoinen +17 %)
tukkumyynti -13 %
lisenssituotot -9 %

Kansainvalinen myynti +14 %

vahittaismyynti +16 %
tukkumyynti +13 %
lisenssituotot +21 %
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Vertailukelpoinen liikevoitto vuonna 2022 edelleen korkealla tasolla

Vertailukelpoinen kumulatiivinen liikevoitt : . y . . .
erraiiieipoinen Kmuativinen ieevortto « Vertailukelpoinen lilkevoitto oli 30,4 miljoonaa

35 25 . N .
%0 227 205 euroa (31,2) eli 18,2 prosenttia liikevaihdosta (20,5).
20
s 193 17,0 =5 N
S 20 154 16,6 23,6 31,2 15 y . e :
3 2 « Liikevoittoa laski paaosin kiinteiden kulujen nousu
= 15 10
= 10 . mutta myos suhteellisen myyntikatteen
’ 5
5 BB . aleneminen.
0 0
1-3 1-6 1-9 1-12
2021 Vertailukelpoinen liikevoitto « Liikevoittoa puolestaan tuki erityisesti liikevaihdon

mmm 2022 Vertailukelpoinen liikevoitto

— 2021 Vertailukelpoinen likevoittormarginaal nousu mutta myd&s vertailuvuotta alemmat poistot.

—2022 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali

13.4.2023 © Marimekko 9
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Ehdotus osingoksi vuodelta 2022

Emoyhtion jakokelpoiset varat 31.12.2022 olivat Osinko 2018-2022
0,80
49 039 655,34 euroa; tilikauden voitto oli
0,70
22 850 050,77 euroa.
0,60
0,50 0,40
©
Marimekon hallitus ehdottaa varsinaiselle £ 0,40
()
yhtiokokoukselle, etta vuodelta 2022 maksetaan 0,30
0,25
osinkoa 0,34 euroa osakkeelta. 0,20 .34
0,10 2
0,12 0.18 7
. . .o oo XX X3 . O,OO
Hallitus ehdottaa osingonmaksun tasmaytyspaivaksi 2018 2019 2020 2021 2022*
17.4.2023 ja osingon maksupéivaksi 24.4.2023. mmm Osinko Lis&osinko Tulos/osake

* Hallituksen ehdotus yhtiokokoukselle.
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Taloudellinen ohjeistus vuodeksi 2023

Marimekko-konsernin liikevainhdon arvioidaan vuonna
2023 kasvavan edellisvuodesta (2022: 166,5 miljoonaa
euroa). Vertailukelpoisen liikevoittomarginaalin
ennakoidaan olevan arviolta noin 16-19 prosenttia
(2022: 18,2 prosenttia). Vuoden 2023 nakymiin
volatiliteettia aiheuttavat erityisesti kuluttajien
luottamuksen ja ostovoiman kehitys, globaalit

toimitusketjujen hairidt seka yleinen inflaatiokehitys.

Liikevaihdon ja tuloksen kehitykseen liittyvida merkittavia
epavarmuustekijoitd on kuvattu tarkemmin toimintakertomuksen

kohdassa Merkittavimmat riskit ja epavarmuustekijat.

13.4.2023 © Marimekko 1
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Globaalia branditunnettuutta kasvattivat yhteistyomallistot
Adidaksen ja Mansur Gavrielin kanssa

IMANSUR GAVRIEL
4 marimekko

marimekko
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Monikanavainen myymalaverkostomme kehittyi edelleen:
yhdeksan uutta Marimekko-myymalaa ja kuusi pop-upia

13.4.2023 © Marimekko 14
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Uusi kokemuksellinen myymala avautui New Yorkissa SoHossa
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Jatkoimme maaratietoista vastuullisuustyotamme ja
sitouduimme Science Based Targets -aloitteeseen

13.4.2023 © Marimekko 16
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Hyvaksi havaittu menestysresepti selvasti aiempaa vahvemman kannattavan
kasvun saavuttamiseksi entista laajempaa asiakaskuntaa puhuttelemalla

marimekko

Brandin ja mallistojen Digitaalisen liiketoiminnan Uusasiakashankinta Kaupunkiekosysteemien Brandiyhteistyot
modernisointi laajemman vauhdittaminen asiakaskunnan vahvistaminen myynnin kansainvalisen
asiakaskunnan saatavuuden ja laajentamiseksi maksimoimiseksi branditunnettuuden
puhuttelemiseksi monikanavaisen myynnin kasvattamiseksi

kasvattamiseksi

13.4.2023 © Marimekko 18
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Viime vuosina vahvasti kehittynyt liilketoiminta
kertoo kyvystamme kasvaa kannattavasti

Marimekon brandimyynti (Milj. euroa) Marimekon liikevaihto (Milj. euroa) Marimekon vertailukelpoinen liikevoitto (Milj.

euroa)

35 - r 25%
30 A 20,5%
Y%orr 20%
251 15,9%
048 51 CAGR @ 20 - 13,6% - 15%
34% 167 10,9%
193 152 4 31,2
83%  38% by 125 12 1 8.4% B 0%
% 102
38% . . 92 o8 10 1 19,6
66% 66% - 71 71 17.4 .
67% 62% 66% 56 5 | o 12,2 5%
2 o0 ’
0
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Suomen brandimyynti Suomen liikevaihto | Vertailukelpoinen liikevoitto (Milj. euroa)
I Kansainvilinen brandimyynti I Kansainvilinen liikevaihto Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali, %
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Vakaa osingonmaksu kannattavan kasvun
ja vahvan taloudellisen aseman ansiosta

Osakekohtainen tulos ja osingonmaksu* Nettovelka/kdyttokate-suhdeluku vuoden lopussa***
0,72
0,35
0,60
0,03
-0,10
-0,64
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022
B Tulos/osake B Vvarsinainen osinko I Nettovelka/EBITDA vuoden lopussa
Lisdosinko

*Osakekohtainen tulos ja osinko/osake on laskettu kdyttden osakkeiden uutta ***IFRS 16:n kayttédnoton vuoksi vertailulukuja vuosille 2017 ja 2018 ei ole
kokonaismdirdi maksuttoman osakeannin (ns. split) jalkeen 12.4.2022 pidetyn raportoitu.
varsinaisen yhtiokokouksen padtdksen mukaisesti. Vertailuvuosien luvut on oikaistu
vastaavastl. 13.4.2023 © Marimekko 20

** Osingonmaksu prosenttina osakekohtaisesta tuloksesta
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Strategiakaudella 2023-2027 Marimekko keskittyy kasvun skaalaamiseen
erityisesti kansainvalisilla markkinoilla hyvaksi havaittua menestysreseptia
edelleen kehittamalla ja vahvistamalla

13.4.2023 © Marimekko 21
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S C AI E Maaratietoinen @ Terdvoitetty Kasvun @ RAKKAUS ARVOKETJUN
VASTUULLISUUSTYO LUOVA VISIO kiihdyttaminen Marimekko- DIGITALISOINTI
Strategiset menestvstekiist tukee laajemman AASIASSA elamaan monikanavaisen
o v : pitkdn aikavélin globaalin kasvun seka
menestystadmme asiakaskunnan tehokkuuden
puhuttelemiseksi vauhdittamiseksi
© Marimekko 22
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Tavoitteena vahva kannattavuus kasvua skaalaamalla

liikevaihdon vuosittainen kasvu 15 % aiemmin: yli 10 %

vertailukelpoinen
PAIVITETYT liikevoittomarginaali 20 % aiemmin: 15 %

PITKAN AIKAVALIN

TALOUDELLISET vuoden lopun ennallaan
TAVOITTEET: nettovelka/kayttékate-suhdeluku

korkeintaan 2

tavoitteena on jakaa osinkoa
vuosittain, osinko osakekohtaisesta €nnallaan
tuloksesta vahintdan 50 %

13.4.2023 © Marimekko
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Visionamme on olla
maailman kiehtovin lifestyle-designbrandi,
joka on tunnettu rohkeista kuvioistaan.

13.4.2023 © Marimekko
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