Tiina Alahuhta-Kasko

Toimitusjohtaja

17.8.2023 © Marimek




02/2023 marimekko

Liikevaihto kasvoi ja liikevoitto parani vuoden 2023 toisella neljanneksella

* Liikevaihtomme kasvoi 6 % ennatyksellisesta
vertailukaudesta ja oli 40,3 miljoonaa euroa (38,0).

* Liikevaihtoa nostivat erityisesti kansainvélisen
tukkumyynnin seka lisenssituottojen kasvu.

* Vahittdismyynti Suomessa kasvoi, mutta yhteensa
liikevaihto Suomessa heikkeni 3 %, kun heikentynyt
yleinen kulutuskysynta laski kotimaan tukkumyyntia.
Kansainvélinen liikevaihto kasvoi 21 %.

* Vertailukelpoinen liikevoittormme oli 6,8 miljoonaa
euroa (5,7) eli 16,8 %liikevaihdosta (15,0).

* Liikevoittoa nostivat erityisesti liikevaihdon kasvu
seka suhteellisen myyntikatteen parantuminen.
Liikevoittoa puolestaan laski kiinteiden
kustannusten kasvaminen.
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02/2023

Marimekon avainluvut toisella vuosineljanneksella

marimekko

Milj. euroa 4-6/2023 4-6/2022 Muutos, % 1-6/2023 1-6/2022 Muutos, % 1-12/2022
Liikevaihto 40,3 38,0 6 75,6 74,0 2 166,5
Kansainvalinen myynti 18,1 15,0 21 35,4 32,5 9 68,3
% liikevaihdosta 45 39 a7 44 41
Vertailukelpoinen kéyttékate (EBITDA) 9,0 8,1 11 15,2 17,3 12 40,0
Liikevoitto 6,6 5,7 16 10,4 12,3 -16 30,2
Vertailukelpoinen liikevoitto 6,8 5,7 19 10,6 12,3 14 30,4
Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali, % 16,8 15,0 14,0 16,6 18,2
Vertailukelpoinen tulos/osake, euroa 0,12 0,12 1 0,18 0,24 -25 0,56
Liiketoiminnan rahavirta 5,0 4,4 12 2,9 1,4 115 20,1
Sijoitetun pddoman tuotto (ROCE), % 34,4 42,3 31,5
Omavaraisuusaste, % 47,4 44,6 49,2
Nettovelka / kdyttokate (rullaava 12 kk) 0,43 0,29 0,03
Bruttoinvestoinnit 0,5 0,1 310 0,7 0,3 166 1,0
Henkilostd kauden lopussa 484 460 5 459
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02/2023 marimekko

Liikevaihto nousi +6 % 40,3 milj. euroon (38,0)

Liikevaihtoa nostivat erityisesti kansainvilisen tukkumyynnin seka lisenssituottojen kasvu.

. vahittdismyynti +2 %

Liikevaihto vuosineljanneksittain, *  tukkumyynti +4 %

milj. euroa . lisenssituotot kasvoivat merkittdvasti

60,0 Myynti Suomessa -3 %
Milj. euroa Q2/ Q2/ Muutos «  vihittdismyynti +3 % (vertailukelpoinen -1 %)
2023 2022 % e tukkumyynti-19 %
50,0 48.4 « lisenssituotot -24 %
44,1 Suomi 22,2 23,0 -3 Kansainvilinen myynti +21%

a8 40,3 e vahittdismyynti vertailukauden tasolla

00 60 sss o Skandinavia 30 3,0 1 = tukkumyynti +18 %
’ ’ * lisenssituotot kasvoivat merkittavasti
30,0 EMEA 38 32 19
Pohjois-Amerikka 2,6 2,0 28 Liikevaihtoa nostivat erityisesti kansainvélisen

tukkumyynnin sekai lisenssituottojen kasvu. Liikevaihtoa

20,0 Aasian- puolestaan heikensi Suomen tukkumyynnin lasku yleisen
asian 8,8 6,8 28 kulutuskysynnén heikentymisen seurauksena.
Tyynenmeren alue Vihittdismyynti Suomessa kasvoi edelleen.
10,0 -2 +6
Kansainvélinen myynti 18,1 15,0 21 Liikevaihto yhtién toiseksi suurimmalla markkinalla
Aasian-Tyynenmeren alueella kasvoi, kun seka
0.0 YHTEENSA 40.3 38.0 6 tukkumyynti ettd lisenssituotot alueella nousivat.
) ] s
Q1 Q2 Q3 Q4
2022 m 2023
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1-6/2023 marimekko

Liikevaihto nousi +2 % 75,6 milj. euroon (74,0)

Liikevaihtoa nostivat kansainvélisen tukkumyynnin kasvu sekd Suomen vahittdismyynnin hyva kehitys.

. vahittdismyynti +5 %

Kumulatiivinen liikevaihto, «  tukkumyynti vertailukauden tasolla
milj. euroa . lisenssituotot vertailukauden tasolla
180,0 166.5 Myynti Suomessa -3 %
’ Milj. euroa 1-6/ 1-6/ Muutos «  vihittdismyynti +6 % (vertailukelpoinen +1 %)
160,0 2023 2022 % ¢ tukkumyynti-20 %
. lisenssituotot -10%
140,0 Suomi 40,2 41,5 -3 Kansainvilinen myynti +9 %
118,1 . vahittaismyynti vertailukauden tasolla
120,0 Skandinavia 65 6,0 g - tukkumyynti +13%
. lisenssituotot vertailukauden tasolla
100,0
EMEA 7,5 8,6 -13 Liikevaihtoa nostivat kansainvéalisen tukkumyynnin
80,0 74,0 75,6 kasvu sekd Suomen vahittdismyynnin hyva kehitys.
Pohjois-Amerikka 4,2 3,8 10 _ _ L
60.0 Helkentynytnylelnen Ifulq.tt_Jskys.ynta |?.Sk| Suomgn
’ . tukkumyyntia. Kansainvélinen liikevaihto kasvoi
Aasian- 17.2 14 1 22 huolimatta siité, ettd toimenpiteet harmaaviennin
40,0 36,0353 Tyynenmeren alue ’ ’ kontrolloimiseksi heikensivit tukkumyyntid EMEA:n
-29 +2 alueella.
20,0 Kansainvélinen myynti 35,4 32,5 o
Erityisesti tukkumyynnin ja lisenssituottojen kasvu
0,0 YHTEENSA 75,6 74,0 2 nostivat lilkkevaihtoa yhtion toiseksi suurimmalla
1-3 1-6 1-9 1212 markkinalla Aasian-Tyynenmeren alueella.
Vertailukaudella tukkumyyntia alueella tuki osaltaan
2022 m2023 joidenkin vuoden 2021 viimeisen vuosineljanneksen

tukkutoimituksien siirtyminen vuoden 2022
ensimmaiselle neljannekselle.
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LIIKEVAIHTO 1-6/2023: 75,6 MILJ. EUROA (74,0) marimekko

Liikevaihto strategisesti tarkealla Aasian-Tyynenmeren alueella +22 %

Muodin seka laukkujen ja asusteiden osuus myynnistéd kasvoi.

Liikevaihto markkina-alueittain, 1-6/2023 (1-6/2022) Liikevaihto tuotelinjoittain, 1-6/2023 (1-6/2022)

23 % (19) 25 % (24)
34 % (33)
6 % (5)
53 % (56)
10 % (12)
9% (8) 40 % (44)

B Suomi m Skandinavia

EMEA Pohjois-Amerikka m Muoti mKodintuotteet Laukut ja asusteet

B Aasian-Tyynenmeren alue
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MONIKANAVAINEN MARIMEKKO-VAHITTAISMYYNTI KASVUN VETURINA marimekko

Eniten myymaloita Aasian-Tyynenmeren alueella.
Verkkokauppa palvelee asiakkaita jo 35 maassa.

Globaali myymaélaverkosto 1-6/2023 Liikevaihto kanavittain, mukaan lukien verkkomyynti
180 200
160
180
140 ©
Ho)
120 151 154 152 o4 57 160 E
© 2
g 100 3
Yhteensa 157 myymalaa ° 140 §
= 80 2
= ‘@
60 120 £
S
40
100
20
0o 80
2019 2020 2021 2022 1-6/2023
® Suomi ® Skandinavia mmm Tukkumyynti
EMEA Pohjois-Amerikka mmm Vahittaismyynti
u Aasian_Tyynenmeren alue —Myyma|0|den ja Shop'in‘ShOpien lukumaara
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1-6/2023 marimekko

Marimekon kumulatiivinen brandimyynti 188,5 milj. euroa (190,1)

Toisella neljannekselld 74 % brandimyynnista tuli ulkomailta (71)

400 376 382 100
90
Milj. euroa 1-6/ 1-6/ Muutos 950 286 80
2023 2022 %
28 % (25) ° 300 251 / 73 %70
27 % (30) Suomi 51,7 56,1 -8 250 60
200 188 50
Skandinavia 22,7 10,3 120
40
150 B
- 30
EMEA 50,8 65,6 23 100 = | 0
Pohjois-Amerikka 9,8 10,4 -5 50 10
5% (5)
12 % (5) ian- 0 ©
Aasian 53,5 47,7 12 2019 2020 2021 2022 1-6/
Tyynenmeren alue 2023
. 27 % (35) Kansainvalinen mmm Aasian-Tyynenmeren alue
mSuomi myynti == 1340 2 Pohjois-Amerikka
B Skandinavia EMEA
EMEA A . .
Pohjois-Amerikka YHTEENSA 188,5 1901 -1 s Skandinavia
m Aasian-Tyynenmeren alue = Suomi

Kansainvélinen myynti, %

Brandimyynti kuvaa Marimekko-brédndin tavoittavuutta eri jakelukanavien kautta. Brandimyynti on epévirallinen arvio Marimekko-tuotteiden myynnista kuluttajahinnoin, ja se lasketaan lisaamalla yhtion oman
véhittdiskaupan liikkevaihtoon muiden jakelijoiden arvioitu Marimekko-tuotteiden vahittdismyyntiarvo, joka perustuu yhtidn toteutuneeseen tukkumyyntiin ja lisenssituottoihin. Brandimyynti ei sisalld
arvonlisdveroa, eikd tunnuslukua tilintarkasteta. Osa lisenssikumppaneista toimittaa tarkan vahittdismyyntitiedon, jolloin brandimyynti raportoidaan sen mukaisesti.

Muissa lisenssisopimuksissa on kaytetty Marimekon omia eri markkinoiden vahittdismyyntikertoimia.
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02/2023 marimekko

Vertailukelpoinen liikevoitto parani toisella neljanneksella selvasti

Vertailukelpoinen liikevoitto » Liikevoitto oli 6,6 miljoonaa euroa (5,7).
12 30 « Vertailukelpoinen liikevoitto oli 6,8 miljoonaa euroa (5,7)
10 25.2 o5 eli 16,8 prosenttia liikevaihdosta (15,0).
11,1
5 ° 84 6,8 20 « Liikevoittoa nostivat erityisesti liikevaihdon kasvu seka
05: 6 6.6 50 43 15 suhteellisen myyntikatteen parantuminen. Liikevoittoa
= 4 2 =5 60 0 puolestaan laski kiinteiden kustannusten kasvaminen.
2 S * Kiinteita kuluja lisasivat erityisesti tydosuhde-etuuksista
0 0 aiheutuvien kulujen kasvu, joka on seurausta

Q1 Q2 Q3 Q4 panostuksista kansainvélisen kasvun edellytyksiin seka

2022 Vertailukelpoi liikevoitt N e e .
© ertaiiukeipoinen Hikevoltto myymaldiden nousseet henkildostokulut. Suhteellista

mmm 2023 Vertailukelpoinen liikevoitto ) o o
2022 Vertailukelpoinen likevoittomarginaali myyntikatetta vahvistivat merkittavasti kasvaneet

—e—2023 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali lisenssituotot.
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1-6/2023 marimekko

Kumulatiivinen vertailukelpoinen liikevoitto hyvalla tasolla vaikka jai
vertailukaudesta

Vertailukelpoinen liikevoitto » Liikevoitto oli 10,4 miljoonaa euroa (12,3).
35 25 « Vertailukelpoinen liikevoitto oli 10,6 miljoonaa euroa (12,3)
30 eli 14,0 prosenttia liikkevaihdosta (16,6).
19,8 20
18,4
25 18,2
76,6 .o .o . .
S 50 74,0 30,4 15 « Korkeammat kiinte4t kustannukset ja suhteellisen
“3{ 70/ 23,4 N myyntikatteen aleneminen laskivat liikevoittoa. Liikevoittoa
= 15
= 10 puolestaan paransi liikevaihdon kasvu.
10 12,3
5
5 6,6 * Kiinteitd kuluja nostivat kansainvélisen kasvun edellytysten
0 . 0 vahvistamiseksi aiemmin tehdyt rekrytoinnit ja
1-3 1-6 1-9 1-12

myymaldiden kasvaneet henkilostokulut. Suhteellista

2022 Vertailukelpoinen liikevoitto

_ . . myyntikatetta heikensivat erityisesti vertailukautta
mmm 2023 Vertailukelpoinen liikevoitto
2022 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali suuremmat alennukset. Kuljetuskustannusten lasku

—e—2023 Vertailukelpoinen liikkevoittomarginaali puolestaan tuki suhteellista myyntikatetta.
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marimekko

Monikanavainen Marimekko-myymala verkosto vahvistui edelleen

Toisella neljannekselld avattiin nelji liikettd Aasiassa ja yksi Suomessa.

E
]

-> - ey ——

marimekko

L
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marimekko

Lukuisat pop-up-myymalat ja yhteistyot toivat nakyvyytta eri markkinoilla

marimekko pre-loved

for BEYOND RETRO
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marimekko

Marimekko esitteli uutta mallistoa Milanon designviikolla

Huhtikuussa esittelimme
alkusyksylla myyntiin tulevaa
kodinmallistoamme kansainvalisesti
tarkealla Milanon designviikolla,
jossa julkistettiin tuorein
keramiikkaa ja kodintekstiileja
sisdltava taiteilijayhteisty® Sabine
Finkenauerin kanssa seka Matti
Klenellin suunnittelema uusi

lasisarja.
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marimekko

Marimekko-paivana juhlistimme kesan alkua yhteisomme kanssa ja
avasimme kesaterassimme Helsingin keskustaan
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marimekko

Pride-yhteistyot Helsingissa, New Yorkissa ja Bangkokissa ilahduttivat
Marimekon ystavia

Marimekolle tarkea arvot -
yhteisdllisyys, tasa-arvo ja mukaan
ottaminen - o N
nakyivat yhteistyéssamme Helsinki 7
Pride 2023 -tapahtuman kanssa
seka Pride-kuukauden kunniaksi
tehdyisséa taide-installaatioissa
myymaldidemme ikkunoissa
Helsingissa, Bangkokissa ja New

Yorkissa.
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marimekko

Personoituja tuotteita Marimekko Studiosta

Kesakuussa lanseerasimme Marimekko
Studion. Palvelu tuo taiteellisen ilmaisun
kaikkien ulottuville, kun asiakkaamme
Suomessa ja muualla Euroopassa saavat
personoida valikoituja tuotteitamme
Marimekon tutuilla kirjaimilla, kuvioilla ja

vareilla.
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marimekko

Kohti kestavampaa tulevaisuutta askel askeleelta

ELLEN MACARTHUR

Toukokuussa liityimme Ellen MacArthur -saation verkoston FOUNDATION
Member

jaseneksi kiertotalousmatkaamme tukemaan.

Kesdkuussa toimme markkinoille ensimmaiset suljettua kiertoa
osin hyddyntavat tuotteemme. Pilottimme tavoitteena on

selvittaa tapoja vahentaa tekstiilituotannon ymparistovaikutuksia.

Aiemmista askelistamme vastuullisuusmatkallamme kerroimme \

toukokuussa julkistetussa laajassa vastuullisuuskatsauksessamme.
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marimekko

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2023: Yleisesti

* Maailmantalouden yleiseen kehitykseen liittyvat epavarmuustekijat kuten taloudellisen taantuman riski, yleinen
kustannusinflaatio, korkojen nousu ja energiakriisi seka geopoliittiset jannitteet vaikuttavat kuluttajien luottamukseen,
ostovoimaan ja kayttaytymiseen ja voivat nain vaikuttaa Marimekon liiketoimintaan vuonna 2023 erityisesti tarkealla

kotimarkkinalla Suomessa.

» Erilaiset poikkeustilanteet, kuten Vendjan hyokkayssota Ukrainassa, voivat aiheuttaa tuotanto- ja logistiikkaketjuihin

merkittaviakin hairioita, jotka voivat vaikuttaa negatiivisesti yhtion myyntiin, kannattavuuteen ja kassavirtaan.
* Yhtio seuraa tarkasti yleista taloudellista tilannetta, kuluttajien luottamuksen ja ostovoiman kehittymista sekd Venajan

hyokkayssodan ja muiden mahdollisten poikkeustilanteiden vaikutuksia ja sopeuttaa toimintaansa ja suunnitelmiaan olosuhteiden

mukaan.
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marimekko

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2023: Liikevaihdon kehittyminen

Suomi Aasian-Tyynenmeren alue

* Suomi edustaa perinteisesti noin puolta yhtion « Aasian-Tyynenmeren alue on Marimekon toiseksi suurin
liikevaihdosta. markkina, ja silla on tarkea rooli yhtion kansainvalisessa

*  Myynnin Suomessa odotetaan kasvavan edellisvuodesta. kasvussa. Japani on Marimekolle selvasti merkittavin maa

*  Vuoden 2023 tukkumyyntiin Suomessa vaikuttavat talla alueella, ja siella on jo varsin kattava Marimekko-
positiivisesti kertaluonteiset kampanjatoimitukset, joiden myymaldiden verkosto. Kaikki Marimekko-myymalat ja
kokonaisarvon arvioidaan olevan edellisvuotta suurin osa verkkokaupoista Aasiassa ovat
merkittavasti suurempi. Toimitukset painottuvat partneriomisteisia.
voimakkaasti toiselle vuosipuoliskolle. » Liikevaihdon Aasian-Tyynenmeren alueella odotetaan

kasvavan vuonna 2023, samoin kuin koko kansainvalisen
liikevaihdon.
* Tavoitteena vuonna 2023 on avata arviolta 15-20 uutta
Marimekko-myymalaa ja -shop-in-shopia, ja valtaosa

suunnitelluista avauksista sijoittuu Aasiaan.
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marimekko

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2023: Kausiluonteisuus

* Marimekon liiketoiminnan kausiluonteisuudesta johtuen euromaarainen liikkevaihto- ja -tuloskertyma painottuu perinteisesti

tilikauden toiselle vuosipuoliskolle.

* Vuonna 2023 Marimekon liikkevaihdon arvioidaan kasvavan. Vuoden ensimmaisen neljanneksen liikkevaihto jai ennakoidusti
vertailukaudesta kotimaan tukkumyynnin alkuvuoden heikommista ndkymista ja alemmista lisenssituotoista johtuen. Lisaksi
ensimmaisen neljanneksen liikevaihtoa vuonna 2022 nostivat vuoden 2021 viimeiseltad vuosineljannekseltd osin vuoden 2022

ensimmaiselle neljannekselle siirtyneet tukkutoimitukset Aasian-Tyynenmeren alueella.

* Lisenssituottojen koko vuodelta 2023 arvioidaan kasvavan vuoden 2022 ennatystasosta.
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marimekko

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2023:
Kasvupanostukset ja kustannukset

* Marimekko kehittaa liikketoimintaansa pitkalla aikavalilla ja * Yleinen kustannusinflaatio vaikuttaa myds Marimekkoon edelleen
yhtion tavoitteena on strategiakaudella 2023-2027 skaalata vuonna 2023. Marimekon alalle tyypillinen varhainen
kasvuaan erityisesti kansainvalisilla markkinoilla. sitoutuminen tuotetilauksiin toimittajakumppaneilta tarkoittaa,

ettd muutokset kustannuksissa vaikuttavat yhtioon viiveella.
*  Vuonna 2023 kiinteiden kulujen odotetaan nousevan * Poikkeustilanteiden seurauksena osin entisestdan aikaistunut
edellisvuodesta. varhainen sitoutuminen heikentda yhtion mahdollisuuksia
optimoida tuotetilauksia ja reagoida kysynnan seka
* Markkinointikustannuksien odotetaan kasvavan kuluttajakayttaytymisen nopeisiin muutoksiin nostaen myos
(2022: 9,2 miljoonaa). varastojen hallintaan ja suhteelliseen kannattavuuteen liittyvia
riskeja. Myos kotimaan tukkumyynnin kertaluonteiset
kampanjatoimitukset lisdadvat varastoriskeja.
* Marimekko tydskentelee aktiivisesti vahentadkseen tuotanto- ja
logistiikkaketjujen hairididen ja nousseiden kustannuksien

negatiivisia vaikutuksia seka parantaakseen varastojen hallintaa.
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marimekko

Taloudellinen ohjeistus vuodeksi 2023

Marimekko-konsernin liikevainhdon arvioidaan vuonna
2023 kasvavan edellisvuodesta (2022: 166,5 miljoonaa
euroa). Vertailukelpoisen liikevoittomarginaalin
ennakoidaan olevan arviolta noin 16-19 prosenttia
(2022: 18,2 prosenttia). Vuoden 2023 nakymiin
volatiliteettia aiheuttavat erityisesti kuluttajien
luottamuksen ja ostovoiman kehitys, globaalit

toimitusketjujen hairiot seka yleinen inflaatiokehitys.

Liikevaihdon ja tuloksen kehitykseen liittyvida merkittavia
epavarmuustekijoitd on kuvattu tarkemmin puolivuosikatsauksen

kohdassa Merkittavimmat riskit ja epavarmuustekijat.

17.8.2023 © Marimekko 25



marimekko

Liitteet
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Q2/2023

Tuloslaskelma

marimekko

Milj. euroa 4-6/2023 4-6/2022 1-6/2023 1-6/2022 1-12/2022

Liikevaihto 40,3 38,0 75,6 74,0 166,5
Liiketoiminnan muut tuotot 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1
Valmiid§n ja keskeneraisten tuotteiden 77
varastojen muutos 3,4 4,0 2,8 4,7 ’

Aineiden ja tarvikkeiden kaytto -18,0 -18,3 -31,5 -32,3 -72,1
Tydsuhde-etuuksista aiheutuvat kulut -8,7 -7,5 -16,5 -14,6 -30,8
Poistot ja arvonalentumiset 2.2 2,4 -4.,6 -4.,9 -9,7
Liiketoiminnan muut kulut -8,2 -8,2 -15,6 -14,6 -31,5
Liikevoitto 6,6 5,7 10,4 12,3 30,2
Rahoitustuotot ja —kulut -0,5 0,3 1,4 0,2 -1,1
Tulos ennen veroja 6,1 6,0 9,0 12,5 29,1
Tuloverot 1,3 1,2 1,9 2.7 -6,4
Katsauskauden tulos 4,8 4,8 7,2 9,8 22,7

17.8.2023

© Marimekko
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marimekko

Q2/2023

Tase

Milj. euroa 30.6.2023 30.6.2022 31.12.2022
Pitkdaikaiset varat 35,1 34,3 36,1
Vaihto-omaisuus 36,7 30,8 33,8
Myyntisaamiset ja muut saamiset 16,3 13,2 12,0
Katsauskauden verotettavaan tuloon perustuvat verosaamiset 1,1 0,2 -
Rahavarat 16,2 19,4 32,7
Varat, yhteensa 105,5 97,9 114,6
Oma paaoma 49,2 42,8 55,4
Pitkaaikaiset velat 24,7 227 25,3
Lyhytaikaiset velat 31,7 32,4 33,9
Oma piddoma ja velat, yhteensa 105,5 97,9 114,6

17.8.2023

© Marimekko
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02/2023 marimekko
Rahavirtalaskelma

Milj. euroa 1-6/2023 1-6/2022 1-12/2022
Liiketoiminnan rahavirta ennen kayttépddoman muutosta 15,2 17,9 40,6
Kayttopddoman muutos -7,9 -11,0 -11,2
Liiketoiminnan rahavirta ennen rahoituserii ja veroja 7,3 6,9 29,4
Rahoituserat ja verot -4,3 -5,5 -9,3
Liiketoiminnan rahavirta 2,9 1,4 20,1
Investoinnit aineellisiin ja aineettomiin hyddykkeisiin -0,7 -0,3 -1,0
Rahavirta ennen rahoituksen rahavirtoja 2,2 1,1 19,1
Lyhytaikaisten lainojen nostot 0,2 0,7 1,0
Lyhytaikaisten lainojen takaisin maksut -0,9 -0,6 -0,7
Vuokrasopimusvelkojen maksut -3,6 -4,6 -8,5
Omien osakkeiden hankinta - - -0,5
Maksetut osingot -13,8 -37,4 -37,4
Rahoituksen rahavirta -18,1 -41,9 -45,9
Rahavarojen muutos -15,9 -40,8 -26,8
Rahavarat kauden lopussa 16,2 19,4 32,7

Marimekolla on nostamattomia myonnettyji luottolimiittejd 31,2 miljoonaa euroa (15,0).
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Osakekurssin kehitys

Marimekon osake (MEKKO) noteerataan Nasdaq Helsingin p&élistalla toimialaryhméassai kuluttajatuotteet ja -palvelut.
Yhtion markkina-arvo 30.6.2023: 368,8 milj. euroa
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Yhteensa 39 118 osakkeenomistajaa

Omistajat sektoreittain, % osakekannasta Suurimmat osakkeenomistajat

(pl. hallintarekisterdidyt omistukset, yht. 12,31 %)

13 Osakkeenomistaja Osakkeita ja aania, %

PowerBank Ventures Oy (Mika Ihamuotila) 12,52

1 Keskindinen Elakevakuutusyhtié Varma 4,75

45 Keskindinen tydelakevakuutusyhtio llmarinen 4,74

1 Ehrnrooth Anna Sophia 4,06

Nordean sijoitusrahastot 2,46

Sijoitusrahasto Evli Suomi Pienyhtiot 2,21

Oy Talcom Ab 1,24

= Kotitaloudet Oy Etra Invest Ab 1,23

® Rahoitus- ja vakuutuslaitokset 13 )

Yritykset ja asuntoyhteisot Alahuhta Matti 1,04
Voittoa tavoittelemattomat yhteisot . .

Elakevakuutusyhtio Veritas 0,92

B Julkisyhteis6t
®m Hallintarekisterdidyt ja ulkomaiset omistajat
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Lisatietoja

Toimitusjohtaja Tiina Alahuhta-Kasko
p. 09 758 71

tiina.alahuhta-kasko@marimekko.com

Talousjohtaja Elina Anckar
p. 09 758 7261

elina.anckar@marimekko.com

Viestintdjohtaja Anna Tuominen
p. 040 584 6944

anna.tuominen@marimekko.com
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