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Q1/2020

Poikkeuksellinen tilanne painoi
hyvin alkaneen neljanneksen
laskuun

* Marimekon vuosi alkoi lupaavasti, mutta koronaviruspandemian
nopea leviaminen maaliskuussa vaikutti koko ensimmaisen
neljanneksen myyntiin ja kannattavuuteen.

* Asiakkaiden ja henkildston terveydestd huolehtiakseen
Marimekko sulki maaliskuussa valiaikaisesti omat
vahittdismyymalansa ja aloitti toimenpiteet sopeuttaakseen
henkilostdn tarjolla olevan tydn maaraan
omassa vahittdiskauppaketjussaan seka vahittdaiskaupan
tukitoiminnoissaan.

* Vastuullisena omana jakelukanava asiakkaita palvelee
verkkokauppa, jossa tuotteiden kysynta ylitti odotukset
selvasti.

* Marimekko aloitti nopeasti kiinteiden kustannusten
saastotoimet, investointisuunnitelmien uudelleentarkastelun
seka lukuisat muut toimenpiteet koronavirustilanteen
negatiivisten vaikutusten minimoimiseksi.

* Koronaviruspandemialla tulee olemaan merkittava negatiivinen
vaikutus Marimekon liikevaihtoon ja kannattavuuteen vuonna
2020. Nopeasti muuttuvan tilanteen vuoksi tarkkaa arviota
vaikutuksista liiketoimintaan ei ole parhaillaan mahdollista
antaa. Marimekko tdsmentda ohjeistustaan vuodelle 2020
sitten, kun vaikutuksia voidaan arvioida luotettavammin.
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@1/2020

Avainluvut

Milj. euroa 1-3/2020 1-3/2019 Muutos, % 1-12/2019
Liikevaihto 24,9 27,1 -8 125,4

Kansainvélinen myynti 11,3 14,3 -21 54,3

% liikevaihdosta 45 53 43
Vertailukelpoinen kdyttdkate (EBITDA) 4.4 5,7 -23 29,7
Liikevoitto 1,2 2,6 -53 17,1
Vertailukelpoinen liikevoitto 1,2 2,6 -53 17,1
Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali, % 4,9 96 13,6
Vertailukelpoinen tulos/osake, euroa * 0,02 0,24 -91 1,61
Liiketoiminnan rahavirta -4,5 3,0 29,0
Sifoitetun p&&oman tuotto (RO/), % 18,38 18,0 17,9
Omavaraisuusaste, % 41,3 43,4 40,2
Nettovelka / kdyttokate (rullaava 12 kk) ** 0,56 0,35
Bruttoinvestoinnit *** 0,5 0,5 -6 2,6
Henkil6sto kauden lopussa 441 426 4 450

Vertailukelpoinen tulos/osake -tunnusluvussa on huomioitu vastaavat erdt kuin vertailukelpoisessa liikevoitossa verovaikutus huomioiden.
** [FRS 16 -standardin kdytté6noton vuoksi vuoden lopun nettovelka/kédyttokate-suhdeluku raportoitiin ensimmaéisen kerran tilivuoden 2019 lopussa.
*** Bruttoinvestoinnit eivat sisdlld IFRS 16:n vaikutusta.
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Liikevaihto -8 % 24,9 milj. euroon (27,1)

Milj. euroa Q1 @1 Muutos
84,7 2020 2019 %
Suomi 13,6 12,8 6
Skandinavia 2,1 2,1 -3
EMEA 2,7 3,5 -23
Pohjois-Amerikka 1,6 1,9 -15
Aasian- 4.9 6,8 -28
Tyynenmeren alue
Q4 I
Kansainvdlinen 11,3 14,3 -21
myynti
YHTEENSA 24,9 27,1 -8

* vahittdaismyynti +0 %
* tukkumyynti -13 %

Myynti Suomessa +6 %
« vahittdismyynti +4 % (vertailukelpoinen +0 %*)
* tukkumyynti +12 %

Kansainvdlinen myynti -21 %
* vahittaismyynti -9 %

* tukkumyynti -23 %

* lisenssituotot -72 %

Suomessa seka vahittais- etta tukkumyynti
kasvoivat, mutta liikevaihtoa laski erityisesti
tukkumyynnin vahentyminen Aasian-Tyynenmeren ja
EMEA:n alueilla sekd lisenssituottojen jaaminen
vertailukaudesta, jolloin tuottoja kertyi 1ahinna
Pohjois-Amerikassa. Aasian-Tyynenmeren alueella
tukkumyynnin lasku johtui padosin vertailukauden
poikkeuksellisesta toimitusrytmistad: osa vuoden
2018 lopun tukkutoimituksista ajoittui vuoden 2019
ensimmadiselle neljannekselle. Lisdksi odotettuja
taydennystilauksia jai Aasian-Tyynenmeren alueella
tukkumyynnissd saamatta koronaviruspandemian

vuoksi.

* Sisdltaa omat vahittdismyymalat mukaan lukien verkkokaupan.
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LIIKEVAIHTO @1/2020: 24,9 MILJ. EUROA (27,1)

Kotimarkkina Suomi noin puolet liikevaihdosta,
Aasian-Tyynenmeren alue toiseksi suurin markkina

Liikevaihto markkina-alueittain, Liikevaihto tuotelinjoittain,
@1/2020 (Q1/2019) @1/2020 (Q1/2019)
20 % (25) 26 % (29)
38 % (36)
7% (7)
55 % (47)
11 % (13)
8 % (8) 37 % (35)

B Suomi m Skandinavia " EMEA = Pohjois-Amerikka ™ Aasian-Tyynenmeren alue
® Muoti m Kodintuotteet Laukut ja asusteet
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Myymalaverkosto

57 % MARIMEKKO-MYYMALOISTA JA SHOP-IN-SHOPEISTA SIJAITSEE KOTIMARKKINAN ULKOPUOLELLA
NOIN 150 MYYMALAA 15 MAASSA; VERKKOKAUPPA PALVELEE ASIAKKAITA 32 MAASSA

Globaali myymalaverkosto @1/2020 Liikevaihto kanavittain, ml. verkkomyynti

140 - 200

120 - 180
100 5
Hy
- 160 §
67 S 80 149 %
64 = 2
. I 3] - 140 §
Yhteensa 149 myymalaa o S
£ 60 o)
€

- 120
40 >
s

20 I - 100

0 - 80

2016 2017 2018 2019 @1/2020
6 o 10

B Suomi ® Skandinavia © EMEA = Pohjois-Amerikka ® Aasian-Tyynenmeren alue mm Tukkumyynti  mm Vahittdgismyynti —— MyymalGiden ja shop-in-shopien lukuma&ara

14.5.2020 7 © Marimekko



149 Marimekko-myymalaa* 31.3.2020
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0 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Q1/2020
m Aasian-Tyynenmeren alue 22 27 37 46 52 60 65 70 67 67
B Pohjois-Amerikka 11 16 23 23 24 23 16 6 ** 6 6
EMEA 5 5 4 3 4 3 2 1 2 2
B Skandinavia 10 12 13 10 11 10 12 11 10 10
® Suomi 42 48 56 62 62 63 66 65 66 64

* Sisdltda Marimekon omat vahittdismyymaélat, jalleenmyyjdomisteiset Marimekko-myymalat sekd yli 30 m2:n suuruiset shop-in-shopit. Omia véhittdismyymalsitd @1/2020 lopussa 54 (52).
** Yhtid korjasi Pohjois-Amerikan myymaélalukumé&ardd vuonna 2018 véhent&dmalld siitd 11 shop-in-shopia, joiden pinta-alat ovat alle 30 m2:n raportointirajan.
Muutoksella ei ollut vaikutusta raportoituun Pohjois-Amerikan tukkumyyntiin.
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@1/2020

Marimekon brandimyynti +24 % 73,7 milj. euroon (59,6)

ENSIMMAISELLA NELJANNEKSELLA 75 % BRANDIMYYNNISTA TULI ULKOMAILTA (67)

Brandimyynti markkina-alueittain,
Q1/2020 (@1/2019)

25 %

58 % (42) (33)

4 % (5)

10 % (16)
4 % (5)
B Suomi
B Skandinavia
EMEA

B Pohjois-Amerikka
W Aasian-Tyynenmeren alue

14.5.2020

Milj. euroa Q@1/ @1/ Muutos
2020 2019 %
Suomi 18,5 19,5 -6
Skandinavia 3,0 3,0 0
EMEA 7,2 9,3 -23
Pohjois-Amerikka 2,6 2,8 -5
Aasian- 424 249 70
Tyynenmeren alue
Kansainvélinen 55,2 40,1 38
myynti
YHTEENSA 73,7 59,6 24
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Liikevoittoa laskivat myynnin supistuminen ja suhteellisen

@1/2020

myyntikatteen heikentyminen etenkin kasvaneiden
logistiikkakustannusten vuoksi

Vertailukelpoinen liikevoitto

Milj. euroa
O P, N ® N~ OO N ® ©
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2019 Vertailukelpoinen liikevoitto
mmm 2020 Vertailukelpoinen liikevoitto
——20109 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali
——2020 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali
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Liikevoitto ja vertailukelpoinen liikevoitto 1,2 milj. euroa (2,6),

-53 %

Tulosta heikensi liikevaihdon lasku, erityisesti tukkumyynnin

vahentyminen Aasian-Tyynenmeren ja EMEA:n alueilla seka

vertailukautta pienemmat lisenssituotot Pohjois-Amerikassa.

Myos suhteellisen myyntikatteen heikentyminen etenkin

logistiikkakustannusten kasvun vuoksi supisti tulosta.

Tulosta puolestaan paransi kiinteiden kulujen supistuminen.

Ty6suhde-etuuksista aiheutuvat kulut laskivat, kun johdon

pitkdaikaiseen osakeperusteiseen kannustinjarjestelmaan

liittyvat laskennalliset vaikutukset pienentyivat. Vertailukauden

kuluihin sisaltyi myds kevaalla 2019 jarjestetyn henkiléstdannin

kustannuksia. Lisaksi kiinteissa kustannuksissa saatiin saastoja

jo ensimmaiselld neljannekselld, silla yhtio aloitti

kustannussdastotoimenpiteet ripedsti koronaviruksen alkaessa

levitd. Liiketoiminnan muita kuluja kasvattivat aiempaa

suuremmat luottotappiovaraukset.
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Vahvat jatkuvat toimenpiteemme
koronaviruskriisista selviamiseksi

. Henkildstomme ja asiakkaidemme terveys ja hyvinvointi
prioriteettimme

. Vahva kulukuri ja suunniteltujen investointien
uudelleenarviointi ja leikkaaminen kassavirran turvaamiseksi

. Verkkokauppa vastuullisena omana jakelukanavana kassavirran
tukemiseksi

. Avoinna olevien Aasiassa sijaitsevien Marimekko-myymaldiden
toiminnan ja kriisista toipumisen tukeminen

. Omien vahittdgismyymaléiden mahdollisimman nopeaan
turvalliseen avaamiseen valmistautuminen

. Neuvottelut vuokrien alennuksista ja maksuaikataulusta
. Ostojen, tuotevirran ja varastojen aktiivinen hallinta

. Varasuunnitelmien rakentaminen toimitusketjussa tuotannon ja
logistiikan jatkuvuuden varmistamiseksi

. Rahoituksen varmistaminen
*  Vuodelta 2019 maksettavan osingon lykkdaa@minen

. Liiketoiminnan pitkajanteisen kehittamisen jatkaminen
toiminnan jatkuvuuden varmistamiseksi

. Kaikista sidosryhmistamme huolehtiminen arvojemme
mukaisesti

14.5.2020 12




Uniqglon kanssa uuden
keihdaankadrkiyhteistyomalliston
julkistaminen

* Aiempien menestyneiden yhteistdiden jatkoksi
Marimekolta ja Uniglolta kolmas rajoitetun ajan saatavilla

oleva mallisto naisille ja lapsille.

* Huhtikuusta Idhtien myynnissa ollut kokoelma on saanut
inspiraationsa suomalaisesta kesdelamasta, ja se on yksi

Uniglon vuoden 2020 karkiyhteistdista.

* Yhteistyomallisto tarjoaa tilaisuuden kertoa Marimekon
suunnittelufilosofiasta laajalle globaalille yleisdlle ja
vahvistaa samalla ydinliiketoimintaamme

branditunnettuuttamme kasvattaen.
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Ikonisia kuvioita uraauurtavan
vastuullisella kankaalla

 Marimekko ja suomalainen kuituteknologiayhtido Spinnova
esittelivat helmikuussa ensimmaiset painokuosilliset
vaatteet, joiden kangas on tehty Spinnovan teknologialla
ilman haitallisia kemikaaleja valmistetusta puupohjaisesta
kuidusta.

 Marimekko suunnitteli, painoi ja valmisti demovaatteet
Marimekko-talossa Herttoniemessa.

« Kangaspainomme Helsingissa tarjoaa ainutlaatuisen
mahdollisuuden osallistua erilaisiin kehityshankkeisiin ja nain
vieda koko tekstiiliteollisuutta kohti kestavampaa
tulevaisuutta.

* Olemme sitoutuneet lisdamaan vastuullisempien
materiaalien osuutta tuotteissamme ja pakkauksissamme.

14.5.2020 14






@1/2020

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2020

1/3

* Vuoden 2020 ensimmaisellda neljanneksella nopeasti kaikkialle maailmaan levinnyt koronavirus on nostanut maailmantalouden
epavarmuuden aivan uudelle tasolle. Kuluttajien luottamus ja kulutuskysynnan arvioitu kehitys ovat tasta syysta heikentyneet
selvasti kaikilla Marimekon markkina-alueilla.

* Poikkeustilanne ja siita johtuvat kuluttajien ja kumppanien ostokayttaytymisen muutokset vaikuttavat Marimekon myyntiin,
kannattavuuteen ja kassavirtaan. Lisaksi globaalilla kriisilla voi olla vaikutuksia yhtion arvoketjun toimintavarmuuteen.

« Pandemian kesto ja eri maiden tapa hoitaa kriisia vaikuttavat talouden toipumisen tahtiin, eika talla hetkelld ole selkeda

nakymaa eri markkinoiden tulevaan kehitykseen.

14.5.2020 16 © Marimekko



@1/2020

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2020

2/3

Suomi

Suomi edustaa perinteisesti noin puolta yhtién liikevaihdosta.
Huolehtiakseen henkildston ja asiakkaiden terveydestd Marimekko
pdatti maaliskuussa sulkea véliaikaisesti omat vahittdismyymalansa
Suomessa. Vastuullisena omana jakelukanavana kotimaassa on tdman
jdlkeen toiminut Marimekon verkkokauppa, jossa tuotteiden kysyntad on
selvasti ylittanyt odotukset.

Vuoden 2020 tukkumyyntiin Suomessa vaikuttavat positiivisesti
kertaluonteiset kampanjatoimitukset, joiden kokonaisarvo on viime
vuotta merkittdvasti suurempi. Toimitukset painottuvat voimakkaasti
toiselle vuosipuoliskolle.

Marimekon kotimarkkinoiden ndakymiin sekd koko yhtion liikevaihtoon ja
tulokseen vaikuttaa olennaisesti se, milloin myymalat voidaan
turvallisesti avata uudelleen ja kuinka asiakasmaé&rat sen jalkeen
kehittyvat. Ensimmaiset Marimekon omista myymaldistd Suomessa
avautuvat jdlleen viikolla 21 tarkkoja terveyteen ja turvallisuuteen

liittyvia varotoimia noudattaen.

14.5.2020
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Aasian-Tyynenmeren alue

* Aasian-Tyynenmeren alue on Marimekon toiseksi suurin markkina, ja
silld on tarked rooli yhtion kansainvdlistymisessa.

* Japani on Marimekolle selvasti merkittavin maa talla alueella. Muiden
maiden yhteenlaskettu osuus yhtidn liikevaihdosta on vield suhteellisen
pieni, koska toiminta ndissa maissa on varhaisemmassa vaiheessa kuin
Japanissa, jossa on jo varsin kattava Marimekko-myymaldiden verkosto.

*+  Marimekko-myymalat Manner-Kiinassa ja Hongkongissa ovat palanneet
normaaleihin aukioloaikoihin. Myyma&lat Japanissa ovat yha tilapdisesti
suljettuina.

* Partneriomisteisten Aasian Marimekko-myymal6iden tilapdinen
sulkeminen sekd pandemian vaikutukset kuluttajien mielialaan
vaikuttavat yhtion loppuvuoden tukkumyyntindkymiin.

*« Pandemiatilanteesta huolimatta yhti6 ndkee edelleen kasvavaa kysyntaa
tuotteilleen Aasian-Tyynenmeren alueella pidemmalld aikavalilla.

Lisaksi

+ Marimekko on ryhtynyt toimenpiteisiin tietoonsa tulleiden
harmaanvientitapausten kontrolloimiseksi, milld on selvdsti heikentava
vaikutus yhtion myyntiin ja tulokseen.

* Lisenssituottojen arvioidaan olevan edellisvuotta merkittdvasti alemmat.

© Marimekko



@1/2020

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2020

3/3

Verkkomyynnin painoarvo yhtion liiketoiminnassa on kasvanut edelleen
vuonna 2020.

Lisdksi Marimekko keskittyy omien vahittdismyymaldidensa
mahdollisimman nopeaan turvalliseen avaamiseen ja poikkeustilanteesta
toipumiseen sekd tukee partnereita heidan vastaavissa toimissaan.
Omien vahittdismyymaldiden vdliaikaisella sulkemisella Suomessa,
Skandinaviassa, Saksassa, Yhdysvalloissa ja Australiassa on merkittava
vaikutus yhtidn liikevaihtoon ja kannattavuuteen toisella
vuosineljanneksella.

Koko vuoden 2020 ndkymiin vaikuttaa olennaisesti myymaldiden
véliaikaisen sulkemisen kesto sek& asiakasvirtojen palautuminen kullakin
markkinalla myymaldiden avauduttua. Marimekon partnereiden ja
muiden tukkumyyntiasiakkaiden toipuminen kriisistd vaikuttaa paitsi
heidan talven 2020 ja erityisesti kevdaan 2021 mallistojen tilauksiinsa
myds heiddn taydennystilauksiinsa ja siten yhtion koko kuluvan vuoden
nakymiin. Lisdksi koko vuoden myyntid tukevat huomattavasti
kertaluonteiset kampanjatoimitukset Suomessa.

Yhtién tavoitteena on edelleen avata noin 10 uutta Marimekko-
myymalaa ja -shop-in-shopia vuonna 2020. Uusien avausten p&&gpaino on

jalleenmyyjavetoisissa Marimekko-myymaloissa.
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Toistaiseksi poikkeustilanne on vaikuttanut hankintaketjuun vain vahan.
Tuotteiden odotettua suurempi kysyntd verkkokaupassa ja pandemian
aiheuttamat hankaluudet tukkukaupan toimituksissa ovat tuoneet
Marimekon logistiikalle haasteita ja logistiikkakustannusten odotetaan
kasvavan vuoden toisella neljdnnekselld.

Kunnianhimoisen kiinteiden kulujen sdastdohjelman vaikutukset
voimistuvat merkittavasti toisella neljannekselld. Myds yhtion
vahittdiskauppaorganisaatiota koskevien maardaikaisten lomautusten
vaikutukset henkilostdkustannuksiin ndkyvat toisella
vuosineljanneksella.

Yhtidé on arvioinut uudelleen aiemmat investointisuunnitelmansa ja
odottaa kokonaisinvestointien olevan edellisvuotta alemmat (2019: 2,9
miljoonaa euroa).

Johtoryhmadlle suunnatun pitkdaikaisen osakeperusteisen
kannustinjarjestelman laskennalliset vaikutukset riippuvat yhtion

osakkeen kurssikehityksestd vuoden aikana.

© Marimekko



Taloudellinen ohjeistus
vuodeksi 2020

Marimekko perui 25.3.2020 aiemmin antamansa ohjeistuksen
vuodelle 2020 johtuen ainoastaan koronaviruspandemian

arvioitujen vaikutusten seurauksista.

Koronaviruspandemialla tulee olemaan merkittava negatiivinen
vaikutus Marimekon liikevaihtoon ja kannattavuuteen vuonna
2020. Nopeasti muuttuvan tilanteen vuoksi tarkkaa arviota
vaikutuksista liiketoimintaan ei ole parhaillaan mahdollista
antaa. Marimekko tasment&da ohjeistustaan vuodelle 2020

sitten, kun vaikutuksia voidaan arvioida luotettavammin.
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@1/2020

Tuloslaskelma
Milj. euroa 1-3/2020 1-3/2019 1-12/2019
Liikevaihto 24,9 27,2 125,4
Liiketoiminnan muut tuotot 0,1 0,2 0,6
Valmiiden ja keskenerdisten tuotteiden varastojen muutos 1,9 0,7 0,4
Aineiden ja tarvikkeiden k&ytto -11,1 -10,2 -45,4
Ty6suhde-etuuksista aiheutuvat kulut -6,1 -6,9 -27,8
Poistot ja arvonalentumiset -3,2 -3,1 -12,5
Liiketoiminnan muut kulut -5,3 -5,3 -23,6
Liikevoitto 1,2 2,6 17,1
Rahoitustuotot ja -kulut -1,0 -0,1 -1,0
Tulos ennen veroja 0,2 2,5 16,2
Tuloverot -0,1 -0,5 -3,1
Tilikauden tulos 0,2 1,9 13,0
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@1/2020

Tase

Milj. euroa 31.3.2020 31.3.2019 31.12.2019
Pitkdaikaiset varat 38,8 440 41,6
Vaihto-omaisuus 24,7 23,0 22,6
Muut lyhytaikaiset varat 7,3 7,7 6,6
Rahavarat 24,0 24,0 26,1
Varat, yhteensd 94,8 98,8 96,9
Oma paaoma 39,2 42,8 38,9
Pitkdaikaiset velat 25,0 30,2 27,6
Lyhytaikaiset velat 30,6 25,8 30,4
Oma pddoma ja velat, yhteensa 94,8 98,8 96,9
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@1/2020

Rahavirtalaskelma
Milj. euroa 1-3/2020 1-3/2019 1-12/2019
Liiketoiminnan rahavirta ennen kayttépadoman muutosta 4,4 5,7 29,7
Kayttépaaoman muutos -5,4 2,1 2,9
Liiketoiminnan rahavirta ennen rahoituseria ja veroja -1,1 3,5 32,5
Rahoituserat ja verot -3,4 -0,5 -3,6
Liiketoiminnan rahavirta -4,5 3,0 29,0
Investointien rahavirta -1,1 -0,4 -1,6
Rahavirta ennen rahoituksen rahavirtoja -5,6 2,6 27,4
Lyhytaikaisten lainojen nostot 6,1 - 0,3
Henkilostoanti - 0,7 0,7
Leasingmaksut -2,7 -2,5 -10,4
Maksetut osingot . - -15,0
Rahoituksen rahavirta 3,4 -1,8 -24.5
Rahavarojen muutos -2,2 0,8 3,0
Rahavarat kauden alussa 26,1 23,2 23,2
Rahavarat kauden lopussa 24,0 24,0 26,1
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Osakekurssin kehitys

A

Hinta

200k

Vaihto (kpl)

mene amlope Lole oo oo sl.ln IIIII- ol e lllll I'Ill I|I.IJ Bowmn =il wlam. llll L R et ]

Ok

01.12 2019 01.02.2020 01.04.2020
01.01.2020 01.03.2020 01.05.2020

14.5.2020 24 © Marimekko



Suurimmat osakkeenomistajat

TILANNE 31.3.2020

Marimekon osake Osakkeenomistajat sektoreittain, % Osakkeenomistaja Osakkeita
ja dania %
noteerataan Nasdaq Helsingin ) PowerBank Ventures Oy 1017700 12,52
kulutustavarat- o (Mika Inamuotila)
Moomin Characters Oy Ltd 453 740 5,58
toimialaryhmassa 12%
. Keskindinen eldkevakuutusyhtio 395 419 4,86
- 1999, I-lista 39 % limarinen
- 2002, p'a‘_'a"lista 1% Keskindinen tyoelakevakuutusyhtio 385 920 4,75
Varma
Markkina-arvo
Ehrnrooth Anna Sophia 340 377 4,19
~ ow o 25 O/O
181 milj. euroa Sijoitusrahasto Evli Suomi 249 269 3,07
. . 13 % Pienyhtiot
14 652 osakkeenomistajaa 3% Y
= Kotitaloudet Oy Etra Invest Ab 233 000 2,87
m Rahoitus- ja vakuutuslaitokset
Yritykset ja asuntoyhteisét Sijoitusrahasto Nordea Nordic 199 885 2,46
Voittoa tavoittelemattomat yhteisét Small Cap
Julkisyhteis&t . .
m Hallintarekistersidyt ja ulkomaiset omistajat Eldkevakuutusosakeyhtio Veritas 160 470 1,97
Oy Talcom Ab 101 000 1,24
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Viestintdjohtaja Anna Tuominen
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