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Haastavasta tilanteesta
huolimatta Marimekko kasvatti
liikevaihtoa ja paransi tulosta

Koronaviruspandemia vaikuttaa edelleen voimakkaasti muotialaan ja
erikoiskauppaan kaikkialla maailmassa.

Tukkumyynnin hyva kehitys ja ripedt sopeuttamistoimet auttoivat
Marimekkoa kasvattamaan liikevaihtoa ja parantamaan tulosta
haastavassa toimintaymparistdssa.

Marimekon vahvuuksiksi kriisin hallitsemisessa ovat osoittautuneet
nopean reagointikyvyn ja kansainvalisesti kiinnostavan ja
ajankohtaisen brandin ohella kattava lifestyle-tuotevalikoima seka
monipuolinen liiketoiminta- ja jakelukanavamalli.

Vahvana jatkunut verkkokauppa tuki vahittdismyyntia pandemian
edelleen vaikuttaessa myymaldiden asiakasmaariin. Kolmannella
neljanneksella lahes kaikki Marimekko-myymalat olivat avoinna, osin
rajoitetuin aukioloajoin.

Nopeat sopeuttamistoimet ja liikevaihdon kasvu paransivat tulosta.
Kiinteita kuluja alensivat myds koronaviruspandemian negatiivisten
liiketoimintavaikutusten pienentamiseen eri maissa myonnetyt tuet.

Uusi, entistdkin asiakaskeskeisempi ja monikanavaiseen ajatteluun
perustuva organisaatio parantaa Marimekon toimintaedellytyksia
murroksessa olevassa markkinassa.
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Avainluvut

Milj. euroa 7-9/2020 7-9/2019 Muutos, % 1-9/2020 1-9/2019 Muutos, % 1-12/2019
Liikevaihto 38,0 34,5 10 86,2 90,7 -5 125,4

Kansainvélinen myynti 15,0 14,8 2 38,3 41,5 -8 54,3

% liikevaihdosta 40 43 44 46 43
Vertailukelpoinen kayttdkate (EBITDA) 13,6 11,0 24 23,8 23,5 1 29,7
Liikevoitto 10,5 7,8 34 14 4 14,1 2 17,1
Vertailukelpoinen liikevoitto 10,5 7,8 34 14,4 14,1 2 17,1
Vertailukelpoinen liikevoittomarginaall, % 27,7 22,7 16,7 155 13,6
Vertailukelpoinen tulos/osake, euroa * 0,98 0,79 25 1,27 1,34 -6 1,61
Liiketoiminnan rahavirta 12,6 10,9 15 12,2 21,2 -42 29,0
Sifoitetun p&&oman tuotto (RO/), % 20,7 17,3 17,9
Omavaraisuusaste, % 44,6 39,8 40,2
Nettovelka / kdyttokate (rullaava 12 kk) ** 0,15 0,35
Bruttoinvestoinnit *** 0,4 0,4 -8 1,2 1,3 -6 2,6
Henkildstd kauden lopussa 428 437 -2 450

* Vertailukelpoinen tulos/osake -tunnusluvussa on huomioitu vastaavat erdt kuin vertailukelpoisessa liikevoitossa verovaikutus huomioiden.
** |FRS 16 -standardin kdytté6noton vuoksi vuoden lopun nettovelka/kdyttokate-suhdeluku raportoitiin ensimméisen kerran tilivuoden 2019 lopussa.
Tunnusluvun laskennassa kdytetdan rullaavaa 12 viimeisen kuukauden vertailukelpoista kdyttokatetta.

*** Bruttoinvestoinnit eivat sisdlld IFRS 16:n vaikutusta.
4.11.2020
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Liikevaihto +10 % 38,0 milj. euroon (34,5)

ERITYISESTI TUKKUMYYNTI SUOMESSA JA EMEA:N ALUEELLA KEHITTYI HYVIN

Milj. euroa Q3 @3 Muutos
2020 2019 %
Suomi 23,0 19,7 17
Skandinavia 2,8 2,5 13
EMEA 4,0 2,8 44
Pohjois-Amerikka 1,6 2,3 -29
Aasian- 6,6 7,2 -9
Tyynenmeren alue
Kansainvdlinen 15,0 14,8 2
myynti
YHTEENSA 38,0 34,5 10

* vahittaismyynti -5 %
* tukkumyynti +37 %

Myynti Suomessa +17 %
+ vahittdismyynti O % (vertailukelpoinen -9 %*)
* tukkumyynti +66 %

Kansainvdlinen myynti +2 %
* vahittaismyynti -21 %

*  tukkumyynti +20 %

+ lisenssituotot -41 %

Liikevaihtoa nosti erityisesti tukkumyynnin hyva
kehitys Suomessa ja EMEA:n alueella. Kotimaan
tukkumyyntia kasvattivat osaltaan kertaluonteiset
kampanjatoimitukset.

Asiakasvirrat myymaloissa olivat pandemian vuoksi
selvasti vertailukautta pienempia. Marimekon
vahittdismyynti laski olosuhteisiin ndhden kuitenkin
maltillisesti, kun verkkokauppa kehittyi edelleen
hyvin ja vahittaismyynti Suomessa sailyi
vertailukauden tasolla. Lisaksi vahittaismyyntiin
sisdltyy noin miljoona euroa toisella neljanneksella
logistiikkahaasteiden vuoksi tulouttamatta jaanytta
myyntia.

* Sisdltaa omat vahittdismyymalat mukaan lukien verkkokaupan.
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1-9/2020

Liikevaihto -5 % 86,2 milj. euroon (90,7)

KORONAVIRUSPANDEMIASTA JOHTUVAA LIIKEVAIHDON LASKUA KOMPENSOIVAT
ERITTAIN HYVIN SUJUNUT VERKKOKAUPPA SEKA SUOMEN-TUKKUMYYNNIN VAHVA KEHITYS

* vahittaismyynti -15 %
* tukkumyynti +7 %

Myynti Suomessa -3 %

Kumulatiivinen likevaihto, Milj. euroa 1-9/  1-9/ Muutos - vEnttalemyynt ‘14 % (vertailukelpoinen -10 %%
s . ukkumyynti +
milj. euroa - 2020 2019 % o °
120 . Suomi 47,9 49,2 -3 Kansainvdlinen myynti -8 %
* vahittaismyynti -18 %
100 90.7 Skandinavia 6,7 6,7 0 . t'ukkurr)yynti -4 %
> 86,2 * lisenssituotot +7 %
80 EMEA 10,0 9,4 6
. Pohjois-Amerikka 48 6.2 23 Liikevaihtoa helk.enswa_t .erltylse.stl vahlttalfmyynnln
60 ; lasku Suomessa ja Pohjois-Amerikassa seka
48,2 Aasian- 16.8 19,1 12 tukkumyynnin vahentyminen Aasian-Tyynenmeren
40 Tyynenmeren alue alueella, jolla myyntiin vaikutti osaltaan heikentavasti
27,1 24,9 vertailukauden poikkeuksellinen toimitusrytmi.
20 Kansainvdlinen 38,3 415 -8
-8 -1 -5 myynti Vahittdismyyntiin vaikuttivat selvdsti myymalsiden
0 - vdliaikainen sulkeminen ja asiakasmadrien merkittava
1-3 1-6 1-9 1-12 YHTEENSA 86,2 90,7 -5 vdheneminen pandemian vuoksi.
2019 = 2020 Liikevaihdon laskua kompensoivat erittdin hyvin sujunut

verkkokauppa seka Suomen-tukkumyynnin vahva
kehitys, johon osaltaan vaikuttivat kertaluonteiset
kampanjatoimitukset.

* Siséltdd omat vahittdismyymaldat mukaan lukien verkkokaupan.
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LIIKEVAIHTO 1-9/2020: 86,2 MILJ. EUROA (90,7)

Kotimarkkina Suomi noin puolet liikevaihdosta,
Aasian-Tyynenmeren alue toiseksi suurin markkina

Liikevaihto markkina-alueittain, Liikevaihto tuotelinjoittain,
1-9/2020 (1-9/2019) 1-9/2020 (1-9/2019)

20 % (21) 22 % (26)
36 % (39)
6 % (7)
56 % (54)
12 % (10)
8% (7) 42 % (35)

B Suomi ® Skandinavia " EMEA = Pohjois-Amerikka M Aasian-Tyynenmeren alue
® Muoti m Kodintuotteet Laukut ja asusteet
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1-9/2020

Myymalaverkosto

57 % MARIMEKKO-MYYMALOISTA JA SHOP-IN-SHOPEISTA SIJAITSEE KOTIMARKKINAN ULKOPUOLELLA
151 MYYMALAA 15 MAASSA; VERKKOKAUPPA PALVELEE ASIAKKAITA 32 MAASSA

Globaali myymalaverkosto 1-9/2020 Liikevaihto kanavittain, ml. verkkomyynti
140 - 200
120 - 180
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Hy
- 160
S 151 .
S 80 2
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Yhteensd 151 myymilss z 140 g
= 60 0
i©
- 120 €
40 >
=
20 - 100
0 - 80
6 2 10 2016 2017 2018 2019 1-9/20
W Suomi ™ Skandinavia © EMEA = Pohjois-Amerikka ® Aasian-Tyynenmeren alue ms Tukkumyynti - s Vshittgismyynti —— Myyméldiden ja shop-in-shopien lukumara
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W Aasian-Tyynenmeren alue
m Pohjois-Amerikka
EMEA
m Skandinavia
m Suomi
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* Sisdltad Marimekon omat vahittdismyymaléat, jdlleenmyyjdomisteiset Marimekko-myymaélat sekd yli 30 m2:n suuruiset shop-in-shopit. Omia vahittdismyymaldita syyskuun 2020 lopussa 53 (52).
vy ] Yyl vy y p p vy yy p

** Yhtid korjasi Pohjois-Amerikan myymaéldlukumé&ardd vuonna 2018 vdhentdmalld siitd 11 shop-in-shopia, joiden pinta-alat olivat alle 30 m2:n raportointirajan.

Muutoksella ei ollut vaikutusta raportoituun Pohjois-Amerikan tukkumyyntiin.
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Marimekon brandimyynti +18 % 209,1 milj. euroon (176,8)

KOLMANNELLA NELJANNEKSELLA 62 % BRANDIMYYNNISTA TULI ULKOMAILTA (61)

Brandimyynti markkina-alueittain,

- - 300 100
1-9/2020 (1-9/2019) Milj. euroa 1-9/ 1-9/ Muutos
2020 2019 %
250 20
Suomi 63,3 65,4 -3 209
49 % (37) oo o
30 % Skandinavia 10,1 9,2 9 0 % €
60 =
37 s E
EMEA 26,1 24,8 5 q:_, 150 g,
Pohjois-Amerikka 82 128 -36 = 40 2
_ 100 2
Aasian- 101,5 64,5 57 S
5 % (5) Tyynenmeren alue . 20
Kansainvalinen 145,8 111,4 31
myynti
12 % (14) 0 0
4% (7) YHTEENSA 209,1 176,8 18
m Suomi
m Skandinavia ) . .
EMEA mmmm Aasian-Tyynenmeren alue Pohjois-Amerikka
m Pohjois-Amerikka EMEA mmmm Skandinavia
B Aasian-Tyynenmeren alue = Suomi == Kansainvilinen myynti, %

Brandimyynti on arvio Marimekko-tuotteiden myynnistd kuluttajahinnoin mitattuna. Brandimyynti lasketaan lisdadmalld yhtion oman véahittdiskaupan liikevaihtoon muiden jakelijoiden arvioitu Marimekko-tuotteiden vahittdismyyntiarvo.
Arvio on epédvirallinen ja perustuu Marimekon toteutuneeseen tukkumyyntiin ja lisenssituottoihin, eikd se sisédlla arvonlisdveroa. Tunnuslukua ei tilintarkasteta.
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Liikevoitto parani ripeiden sopeuttamistoimien
ja tukkumyynnin kasvun ansiosta

Vertailukelpoinen liikevoitto * Liikevoitto ja vertailukelpoinen liikevoitto
10,5 milj. euroa (7,8), +34 %
12 277 - 30
10 Y * Tulosta paransivat toiminnan sopeuttamisen ansiosta selvasti
supistuneet kiinteat kulut, joita alensivat myos
© 8 - 20 koronaviruspandemian negatiivisten liiketoimintavaikutusten
% 6 L 15 pienentdmiseen eri maissa mydnnetyt avustukset (noin miljoona
g euroa), seka liikevaihdon kasvu.
4 g7 10
2 -5 * Tulosta laski suhteellisen myyntikatteen heikentyminen, joka
0 L o johtui suurelta osin verkkokaupan kasvun my6td nousseista
Q3 Q4 logistiikkakustannuksista.

2019 Vertailukelpoinen liikevoitto
mmm 2020 Vertailukelpoinen liikevoitto
——2019 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali
——2020 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali

4.11.2020 11 © Marimekko



1-9/2020

Kannattavuus parani haastavissa olosuhteissa

+ Liikevoitto ja vertailukelpoinen liikevoitto

14,4 milj. euroa (14,1), +2 %

Vertailukelpoinen liikevoitto

18 16,7 - 18
16 - 16 * Tulosta paransi kiinteiden kulujen supistuminen selvasti
14 136 14 Marimekon ripeiden toiminnan sopeuttamistoimenpiteiden
o 2 S 12 ansiosta.
% 10 - 10 .
g 8 -8 * Liikevoittoa laskivat paaosin verkkokaupan kasvun mydota
6 - 6 nousseista logistiikkakustannuksista johtuva suhteellisen
“ F 4 myyntikatteen heikentyminen seka liikevaihdon aleneminen.
2 -2
. 2,6 - "
1-3 1-6 1-9 1-12

2019 Vertailukelpoinen liikevoitto
mmm 2020 Vertailukelpoinen liikevoitto
——2019 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali
——2020 Vertailukelpoinen liikevoittomarginaali
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Marimekko K66penhaminan
muotiviikolla

* Marimekko kaynnisti 70-vuotisjuhlavuotensa 2021
esittelemalld kevaan 2021 vaatemallistonsa digitaalisesti
Ké6penhaminan muotiviikolla, joka on yksi muotimaailman
tamanhetkisista edellakavijatapahtumista.

 Naytos kuvattiin Marimekon omassa kangaspainossa
Helsingissa. Digitaalinen toteutus tarjosi erinomaisen
mahdollisuuden tuoda naytds paitsi median ja alan
ammattilaisten myds Marimekon kuluttaja-asiakkaiden
katsottavaksi ja jalleen vahvistaa meille tarkeita arvoja,
osallistavuutta ja yhdenvertaisuutta.

« Marimekko on vahvasti sitoutunut ajattomaan ja kestavaan
designiin, ja siksi Kbbpenhaminan naytdsasu-
kokonaisuuksiin oli otettu mukaan myos ainutlaatuisia

Marimekko-vintage-aarteita menneilta vuosikymmenilta.

4.11.2020 14




Ty0 vastuullisten kankaiden
kehittamiseksi palkittiin Fast
Companyn Innovation by Design
-Kilpailussa
* Marimekon ja suomalaisen kuituteknologiayhtion Spinnovan
yhteistyd paasi finaaliin Fast Company -talouslehden
arvostetussa Innovation by Design -kilpailussa, jossa

palkitaan yksildita, tiimeja ja yrityksia, jotka ratkaisevat

ongelmia designin avulla.

FAST COMPANY'’S

INNOVATION BY DESIGN
AWARDS ensimmadiset Spinnova-kuidusta tehdyt painokuosilliset

2020 HONOREE vaatteet ja laukut, julkistettiin helmikuussa

2020. Spinnova-kuitu on erittdin lupaava uusi, vastuullinen

* Osana yhteistyota valmistetut Marimekon demotuotteet,

materiaali, jonka avulla voidaan tulevaisuudessa

marimekko //@ Spinnova

merkittavasti vahentdad muoti- ja tekstiilialan

ympadristovaikutuksia.
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KATSAUSKAUDEN JALKEEN

Toimintojen uudelleen- '
organisointi ja tehostaminen

Marimekko aloitti yhteistoimintaneuvottelut toimintojensa
uudelleenorganisoimiseksi ja tehostamiseksi Suomessa seka
vastaavat prosessit Skandinavian, Pohjois-Amerikan ja
Australian organisaatioissa elokuussa.

Neuvotteluissa kasiteltyjen asioiden ja vastaavien prosessien
pohjalta luotu uusi, entistakin asiakaskeskeisempi ja
monikanavaiseen ajatteluun perustuva organisaatio parantaa
Marimekon toimintaedellytyksia murroksessa olevassa
markkinassa ja vahvistaa yhtion pitkan aikavalin kilpailukykya
ja taloudellista asemaa.

Samassa yhteydessa Marimekon johtoryhma uudistui:

Dan Trapp aloitti myyntijohtajana (CSO) ja johtoryhman
jasenena 2.11.2020, ja Sanna-Kaisa Niikosta tuli

markkinointijohtaja (CMO) ja johtoryhméan jasenen 8.10.2020.

4.11.2020 16
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Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2020

1/3

* Vuoden 2020 ensimmaisella neljanneksella nopeasti kaikkialle maailmaan levinnyt koronaviruspandemia on globaalille
muotialalle ja erikoiskaupalle pahin kriisi vuosikymmeniin.

« Se on nostanut maailmantalouden epavarmuuden aivan uudelle tasolle ja vaikuttaa kuluttajien ostokayttaytymiseen.

» Poikkeustilanne voi vaikuttaa Marimekon myyntiin, kannattavuuteen ja kassavirtaan. Lisaksi globaalilla kriisilla voi olla
vaikutuksia yhtion arvoketjun toimintavarmuuteen.

« Pandemian kesto, uudet tartunta-aallot ja eri maiden tapa hoitaa kriisia vaikuttavat talouden taantuman syvyyteen eri

markkinoilla.

4.11.2020 18 © Marimekko



Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2020

2/3

Suomi

* Suomi edustaa perinteisesti noin puolta yhtion liikevaihdosta.

*  Kotimarkkinan ndkymiin sekd koko yhtion liikevaihtoon ja tulokseen
vaikuttaa se, kuinka asiakasmaarat vahittdgismyymaldissd kehittyvat
loppuvuonna ja jatkuuko verkkokaupan hyva kehitys. Vuoden viimeiselle
neljdnnekselle sijoittuu useita Marimekolle merkittavia
myyntikampanjoita.

*  Vuoden 2020 tukkumyyntiin Suomessa vaikuttavat positiivisesti
kertaluonteiset kampanjatoimitukset, joiden kokonaisarvo on
viimevuotista merkittdvdasti suurempi. Toimitukset painottuvat

voimakkaasti toiselle vuosipuoliskolle.

4.11.2020
19

Aasian-Tyynenmeren alue

Aasian-Tyynenmeren alue on Marimekon toiseksi suurin markkina, ja
silld on tarked rooli yhtion kansainvalistymisessa. Kaikki Aasian
Marimekko-myymalat ovat partneriomisteisia.

Japani on Marimekolle selvdsti merkittavin maa talla alueella. Muiden
maiden yhteenlaskettu osuus yhtion liikevaihdosta on vield suhteellisen
pieni, koska toiminta ndissd maissa on varhaisemmassa vaiheessa kuin
Japanissa, jossa on jo varsin kattava Marimekko-myymaldiden verkosto.
Mahdollisilla uusilla tartunta-aalloilla ja eri maiden pandemiasta
toipumisen vauhdilla voi olla vaikutusta erityisesti yhtién tulevan vuoden
myyntindkymiin Aasian-Tyynenmeren alueella.

Pandemiatilanteesta huolimatta yhti6 ndkee edelleen kasvavaa kysyntaa

tuotteilleen alueella pidemmallad aikavalilla.

© Marimekko
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Lisdksi

*+ Marimekko on ryhtynyt toimenpiteisiin vuonna 2019 tietoonsa tulleiden
harmaanvientitapausten kontrolloimiseksi, milld on selvdsti heikentdva
vaikutus yhtién myyntiin ja tulokseen vuonna 2020.

* Lisenssituottojen arvioidaan olevan edellisvuotta korkeammat odotettua
paremman ennakoidun kehityksen ansiosta.

« Verkkomyynnin painoarvo yhtion liiketoiminnassa on kasvanut edelleen
vuonna 2020, ja myynnin odotetaan kehittyvdn hyvin myds vuoden
viimeiselld neljanneksella.

* Vahittdismyynnin koko vuoden ndakymiin vaikuttaa olennaisesti
asiakasvirtojen palautuminen myymal6ihin loppuvuonna kullakin
markkinalla sekd mahdolliset uudet tartunta-aallot, jotka voivat
edellyttdd omien myymaldiden tilapdisid sulkemisia.

* Koko vuoden tukkumyyntia tukevat kertaluonteiset
kampanjatoimitukset Suomessa.

* Yhtion tavoitteena on edelleen avata noin 10 uutta Marimekko-
myymalaa ja -shop-in-shopia vuonna 2020. Uusien avausten p&&gpaino on
jalleenmyyjdvetoisissa Marimekko-myymaldissa.

4.11.2020 20

Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2020

Toistaiseksi poikkeustilanne on vaikuttanut hankintaketjuun vain vahan.
Tuotteiden vahvasti kasvanut kysyntd verkkokaupassa ja pandemian
aiheuttamat hankaluudet tukkukaupan toimituksissa toivat alkuvuonna
haasteita Marimekon logistiikalle. Loppuvuoden liikevaihtoon ja
tulokseen vaikuttaa olennaisesti jakelukeskusten ja logistiikan
toimintavarmuuden sdilyminen pandemiatilanteessa. Verkkokaupan
kasvun seurauksena koko vuoden logistiikkakustannusten odotetaan
nousevan selvasti vuodesta 2019.

Kiinteiden kulujen odotetaan laskevan loppuvuonna edelleen
edellisvuoteen verrattuna.

Markkinointikustannusten ennakoidaan olevan edellisvuotta
merkittavasti alemmat (2019: 7,4 miljoonaa euroa).

Yhtié odottaa kokonaisinvestointien olevan edellisvuotta alemmat
(2019: 2,6 miljoonaa euroa).

Johtoryhmadlle suunnatun pitkdaikaisen osakeperusteisen
kannustinjarjestelman laskennalliset vaikutukset riippuvat yhtion

osakkeen kurssikehityksestd vuoden aikana.

© Marimekko
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Taloudellinen ohjeistus
vuodeksi 2020

Marimekko-konsernin liikevaihdon arvioidaan vuonna 2020
jaavan edellisvuodesta ja vertailukelpoisen liikevoiton
ennakoidaan olevan suunnilleen edellisvuoden tasolla tai

alhaisempi.



Liitteet
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Tuloslaskelma

Milj. euroa 7-9/2020 7-9/2019 1-9/2020 1-9/2019 1-12/2019
Liikevaihto 38,0 34,5 86,2 90,7 125,4
Liiketoiminnan muut tuotot 0,0 0,2 0,3 0,5 0,6
Valmiiden ja keskenerdisten tuotteiden varastojen muutos -2,3 1,5 3,4 1,5 0,4
Aineiden ja tarvikkeiden kaytto -12,3 -13,0 -36,6 -32,8 -45,4
Ty6suhde-etuuksista aiheutuvat kulut -6,2 -6,5 -17,4 -20,2 -27,8
Poistot ja arvonalentumiset -3,1 -3,2 -9,4 -9,4 -12,5
Liiketoiminnan muut kulut -3,6 -5,6 -12,1 -16,3 -23,6
Liikevoitto 10,5 7,8 14,4 14,1 17,1
Rahoitustuotot ja -kulut -0,6 0,0 -1,4 -0,7 -1,0
Tulos ennen veroja 10,0 7,8 13,0 13,5 16,2
Tuloverot -2,0 -1,5 -2,7 -2,6 -3,1
Tilikauden tulos 8,0 6,4 10,3 10,9 13,0

4.11.2020
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Tase

Milj. euroa 30.9.2020 30.9.2019 31.12.2019
Pitkdaikaiset varat 38,1 40,4 41,6
Vaihto-omaisuus 26,2 23,9 22,6
Muut lyhytaikaiset varat 11,8 7,0 6,6
Rahavarat 34,6 20,9 26,1
Varat, yhteensa 110,7 92,3 96,9
Oma paaoma 49,4 36,7 38,9
Pitk3aikaiset velat 23,4 27,3 27,6
Lyhytaikaiset velat 37,9 28,3 30,4
Oma pddoma ja velat, yhteensa 110,7 92,3 96,9
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Rahavirtalaskelma

Milj. euroa 1-9/2020 1-9/2019 1-12/2019
Liiketoiminnan rahavirta ennen kdyttépadaoman muutosta 23,8 23,5 29,7
Kayttopadoman muutos -6,6 0,7 2,9
Liiketoiminnan rahavirta ennen rahoituseria ja veroja 17,2 242 32,5
Rahoituserat ja verot -5,0 -3,0 -3,6
Liiketoiminnan rahavirta 12,2 21,2 29,0
Investointien rahavirta -2,0 -1,4 -1,6
Rahavirta ennen rahoituksen rahavirtoja 10,1 19,8 27,4
Lyhytaikaisten lainojen nostot 6,3 - 0,3
Henkilostoanti = 0,7 0,7
Leasingmaksut -8,0 -7,8 -10,4
Maksetut osingot - -15,0 -15,0
Rahoituksen rahavirta -1,7 -22,0 -24.5
Rahavarojen muutos 8,4 -2,3 3,0
Rahavarat kauden alussa 26,1 23,2 23,2
Rahavarat kauden lopussa 34,6 20,9 26,1

Marimekolla on nostamattomia my&nnettyjd luottolimiittejd 17,3 miljoonaa euroa (13,0).
Tarvittaessa kdytettdvissd on lisdksi lyhytaikainen 10 miljoonan euron arvoinen valmiusluottolimiitti sekd& 5 miljoonan euron pitkdaikainen valmiusluottolimiitti, joka sis&dltdd kovenanttiehdon.
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Osakekurssin kehitys
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Marimekon osake
noteerataan Nasdaq
Helsingissad

- 1999, I-lista

- 2002, padlista

Markkina-arvo

~ 301 milj. euroa

17 876 osakkeenomistajaa

4.11.2020

Suurimmat osakkeenomistajat

TILANNE 30.9.2020

Osakkeenomistajat sektoreittain, % Osakkeenomistaja Osakkeita
ja dania %
PowerBank Ventures Oy 1017 700 12,52
(Mika lhamuotila)
13
Keskindinen eldkevakuutusyhtio 395 419 4,86
12 llmarinen
41 Keskindinen tyoelakevakuutusyhtio 385 920 4,75
Varma
1
Ehrnrooth Anna Sophia 340 377 4,19
Sijoitusrahasto Evli Suomi Pienyhtiot 264 000 3,25
21 Sijoitusrahasto Nordea Nordic 199 885 2,46
Small Cap
13
m Kotitaloudet Elakevakuutusosakeyhtio Veritas 159 434 1,96
m Rahoitus- ja vakuutuslaitokset
Yritykset ja asuntoyhteisét Sijoitusrahasto Taaleritehdas 120 000 1,48
Voittoa tavoittelemattomat yhteisét Mikro Markka
Julkisyhteis&t
m Hallintarekistersidyt ja ulkomaiset omistajat Oy Talcom Ab 101 000 1,24
Oy Etra Invest Ab 100 000 1,23
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Toimitusjohtaja Tiina Alahuhta-Kasko
p. 09 758 71

tiina.alahuhta-kasko@marimekko.com

Talousjohtaja Elina Anckar
p. 09 758 7261

elina.anckar@marimekko.com
Viestintdjohtaja Anna Tuominen

p. 040 584 6944

anna.tuominen@marimekko.com

4.11.2020
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